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ETE EXCEPTIONNEL...
AVEC L'INTEMPOREL

Chers vacanciers,

Afin de célébrer notre tout premier été avec vous, 'équipe de
L’Intemporel vous a préparé un Numéro Spécial Eté!
A lire sur la plage, en terrasse, dans 'avion ou chez soi, sans
4 .
modération
Alors, bronzez tant que vous le pouvez, nous attendons avec

impatience vos histoires d’éte ...

Sea you soon

— Léquipe de LIntemporel
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Apres plus dun an de pandémie, les grandes vacances

reprennent enfin du service avec un agréable gott de

nouveauté. La crise mondiale nest pas toralement in-

nocente dans la naissance de nouveaux désirs chez les es-

tivants. Aux indispensables pass sanitaire ct gestes bar-

ricres, les francais semblent avoir envie dajouter a leur

nouveau vocabulaire de vacances le mot « ¢thique ».

Premier signe d’¢thique : le gouvernement
les a exhorté a choisir 'Hexagone pour leurs

Ee

congés d’ée¢, un conseil avis¢ qui a claire-
o .. /

ment été suivi au vu du boom des réserva-
tions des trains 4 destination des reégions
francaises. Car mettre en pratique 'éthique
cest d'abord choisir des destinations proches

. .
ct parfois ¢tonnantes dans leur proposi-
tion. Car ce n'est pas les suggestions d’eva-

sions insolites qui manquent en France...

Voyager autrement sans renoncer au luxe
cest la promesse séduisante faite par de nom-
breux professionnels du tourisme. Finis les
clubs de vacances sans Ame ot l'on farnien-
tait au bord d’une piscine remplie de vacan-
ciers toute une semaine. Les activités comme
les logements offerts pour I'été 2021 de-
viennent aussi importants que la destination.
Dans une socic¢té de plus en plus saturée par
les outils technologiques et la course a la per-
formance, les vacances Sapparententa une pa-
renthese tres actendue. Une pause qui ne peut
toutefois pas se defaire d’'un sentiment gran-

dissant au quotidien : l'éco-responsabilité.



Cabanes, maisons d’hotes insolites, pénichcs...

des nouvelles vacances éprises d’éthique.

Cabanes en forét, voyage en péniche, es-

cale dans des résidences dartiste ou des

millent d’idées : retour en enfance avec des
maisons d’hotes décorées avec soin : les

cabanes sur Peau ou perchée au milieu de
vacances version 2021 saffranchissent des

la forée, vacances singulicres et partagées
codes classiques du tourisme pour pro-

dans des résidences d’artiste, voyage en pé-
poser un territoire dexpériences éthiques

niche sur les voies navigables hexagonales,
et originales. Récit et itinéraire pour dé-

séjours dans des hébergements insolites
couvrir ces adresses pas comme les autres.

au passé grandiloquent, maisons d’hoces
Les vacances sont donc appelées elles aussi

décorées avec un gotit pointilleux, totale
a devenir éco-responsable. Pour répondre &

immersion dans l'univers unique d'un
cette triple quéte dexpérience, de détente

hote avec Airbnb Expérience... Lété 2021
et déchique, les acteurs du milieu four-

affiche une myriade de possibilités pour

une myriade dlenvies ¢éco-responsables,

nomades, arty ou proches de la nature.
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Eloise Trouvat




Bien que les vacances insolites et authentiques ont

lacote aupres destivants de plus en plus sensibilisés a ce phe-
\ . L .. .

nomene de sous-tourisme (des destinations originales mais

nettement moins fréquentées done durables), les frangais

ne semblent pas pour autant totalement prees a abandon-

ner les vacances d'été passées dans les traditionnels hocels,

les doigts de pieds en ¢ventail face a une piscine de réve.

Si les hotels design de la capitale ne cessent
de se multiplier et misent de plus en plus
sur des signatures de grands architectes
pour penser leur aménagement, le reste de
I'Hexagone voit lui aussi son nombre d’ho-
tels tendance et singuliers augmenter... et

ce, surtout en bord de mer.

De la Normandie a la Cote d’Azur, on ne

compte plus ces nombreuses et nouvelles

qui souvrent sur un bleu incroyable, celui
de la mer ou de locéan au choix... Am-
biance French Riviera modernisée avec Le
Sud a Juan-les-Pins ou bohéme chic au Lily
of the Valley prés de Saint-Tropez, atmos-
phere «comme a la maison» chez Tuba a
Marseille ou totalement design a 'hotel La
Reine Jane a Hyeres, le Sud de la France
remporte de loin la Palme du coin d’'Hexa-
gone le plus riche en terme d’hotels haute-
ment désirables.

Ici encore ce qui domine clest la proposi-
tion dexperiences uniques dans des hotels
ott le décor incomparable est un argument

de taille au méme titre le confort.



Soho House Paris ouvrira
ses portes dans un hotel particulier
qui n'¢tait autre que l'ancienne de-
meure du pocte Jean Cocteau. Un
lieu pas choisi au hasard, puisque le
fondateur de cet empire hotelier, a

14
comme mantra de créer des espaces
encourageant la creativité sous toutes
ses formes en permettant aux person-
. L
nalités créatives de se rencontrer et
. 14

partager leurs idées.
Si a Paris, le concept de club prive
est encore rare, il risque de faire des
adeptes. Avec ses 36 chambres, un pa-
L C
tio interieur surplombe d'une terrasse

. .
avec piscine, un espace de sport doté
d'un sauna et hammam, un cabaret,
ainsi gu'un bar et restaurs Soh
ainsi qu'un bar et restaurant, Soho
House Paris offre une réelle paren-
these a la folie parisienne. Le concept

A
reste le méme que les autres adresses.
Les espaces communs et les chambres
seront accessibles aux membres ainsi

qua leurs invites. Ladhésion locale

donne acces a Soho House Paris, et I'adhe-
sion "Every House" a toutes les adresses a
l'international. Les membres ont aussi ac-
ces a SH.APP (l'application Soho House)
afin de se connecter a d'autres membres

peu importe leur geolocalisation.

Cote deco les intérieurs ont ¢té repen-
sés pour coller a l'esprit Soho House. Les
membres du club auront la chance de pro-
fiter d'un licu au design typiquement fran-
cais traditionnel associ¢ a une touche Art
Déco plus contemporaine. La maison joue
sur la tendance du mix and match pour al-
lier confort et chic, et quainsi ses membres
se sentent "comme a la maison”. Les espaces
de la House s'inspirent de I'histoire des an-
nées 40, mais ¢galement, dans une des ailes
du batiment, des années 70, influencé par

le celebre designer de meubles francais

Jean Royere et Santo Sospir, la villa de
Jean Cocteau, dont les fresques murales et
l'utilisation du rotin et du bambou se re-
trouve dans la décoration actuelle. Dans
les chambres, on retrouve cet esprit ancien
avec différents tissus sur les meubles, des
tapis aux imprimés graphiques et des bal-
daquins. Le mobilier vintage chiné chez des
antiquaires anglais et les maticres ¢toffes
précieuses, offrent un cadre luxueux, mais
réconfortant. Quant au patio, cest aussi le
charme typique anglais qui prend le dessus.
Entre fauteuils en tissu, chaises en osier et
grandes banquettes fleuries, on assiste a un
doux melange du cosy et de I'¢legance.

En clair, le Soho House Paris, a tous les ar-
guments pour nous convaincre d'en faire

notre nouveau spot favori.

Ouverture prévu courant septembre 2021

au 45, rue La Bruyere 75009 Paris



Les Jeux olympiques sont terminés
et l'heure est au bilan. Avec 33 médailles, la
France se place huitiéme. Les Bleus ont ter-
min¢ la compétition sur le sacre des hand-
balleuses face a la Russie, décrochant une
médaille d'or méritée. En tout, la France
aura remport¢ 10 médailles d'or, douze mé-

dailles d'argent et onze médailles de bronze.

Résultat, la France se place devant ses
voisins curopéens. LAllemagne se situe
a la 9e place avec 37 médailles et ITea-
lie a la 10e place avec 40 médailles. Sur
le podium, les Etats-Unis dominent avec
113 médailles, suivis par la Chine (88

médailles) et le Japon (58 médailles).

Par rapport aux Jeux olympiques de Rio
en 2016, clest une petite déception, ot la

France érait repartie avec 42 médailles.
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Etudiante en troisieme année du Bachelor Luxe, Dans ma situation particuliére, j’ai créé ma société en

Clara I-‘ilippi est (‘g:llcnwm entreprencuse ! En p:lr:l”(‘lc a mes ¢tudes, dans lcsqucllcs je suis encore
p:n‘;l”&lc de ses ¢tudes, elle a cré¢ la Maison drailleurs. Ma réelle évolution et ce qui me rend a pl\"/
Clara Carmen, une marque née dune vision sent heureuse et d’avoir une vision claire de mes olecc/
du confort et de Nl(‘;:mcc dans nos intérieurs. tifs a court et moyen termes avant Pobtention de mon

[”& nous raconte son parcours d(‘mdi:lmc entre- dipl\‘)lﬂkﬂ

P]‘CI]L‘UNQ

Lorsque je m’installe a Paris ;lpr(\\ avoir vécu
6 ans au Maroc, je découvre la culture
Ii':mg;lixc du luxe et tous ses codes
« The French art de vivre ». En p:lr;ll»—
lele, de plu\' en plus de grands groupes
comme LOreal se d(‘\'clnppcm sur mon
continent d"m‘i;im& |”.\('riqucﬁ en y re-

crutant dCN Pl‘k\“&\\ﬂk\ﬂl1k‘l$ klll secteur.

La plup:m des managers recrutés étaient
donc d'm‘igino africaines et ayant bénéficié
d'un mix des cultures. Tres admirative de leurs
parcours, je ml\ ¢tais tout de suite identifice.
Cela me paraissait ainsi étre une évidence que

de rejoindre cet univers, en passant par la
meilleure école du secteur, Sup
de Luxe. Une belle pre-
miere immersion au

coeur dC ce mondc.






Il y a de reelles opportunites a saisir et
un solide réseau A construire des le de-
9. 9 - A Uise

part. Je pense quil sagit detre au
3 ‘l,k.
bon endroit au bon moment et
avec les  bonnes personnes.
Dans mon contexte per-
sonnel, le bon moment
érait le moment présent.
Je savais que poursuivre des

14 .
etudes sur un cheminement
conventionnel ne me convien-
drait pas. Il fallait donc que je
me lance avant détre rapidement

NG X Jata,
entraince par la suite des événements.
Ayvec pour premiere ambassadrice Miss
Lee lance- Alsace, Aurélie Roux, la Maison Clara

Carmen est née d’une vision du confort
N

ment de ma marque

se rattache 4 ma personnalité et a ma vision et de le¢legance dans nos interieurs.

davenir, ‘quelle soit pour moi ou mon pays

A

dorigine. De nature creative ct audacieuse, ik
.A\ " :_kl

&
d

=

javais besoin de me donner moi-méme mes

chances. Les jeunes marques haut de gamme













FASHION WEEK

THROWBACK - FALL 2021 COUTURE

BALENCIAGA
BY DEMNA GVASALIA
(SINCE 2015)

“ JE VOULAIS VRAIMENT MONTRER QUI JE
SUIS EN TANT QUE DESIGNER, COMPTE TENU
DE LUHERITAGE [DE LA MAISON]

QUE J'AI LA CHANCE D'AVOIR
ICIL.”

PREMIER DEFILE HAUTE COUTURE

63 LOOKS
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FASHION WEEK

THROWBACK - FALL 2021 COUTURE

IRIS VAN HERPEN

“YOU DON'T HAVE TO FLY TO
BE ABLE TO PUSH YOUR OWN
BOUNDARIES ”

EARTHRISE COLLECTION

18 LOOKS
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Créée dans les annces 1950 par

l'icalien Carlo Riva, cette
entreprise de construction
de bateau de prestige fait
partie du groupe Ferret-

ti dcpuis 2000. Pour la
construction delses ba-
teaux, Carlo Riva s'ins-
pire de Chris et Hacker
Craft, créateurs des ba-
teaux Runabout, mais
aussi de son grand—p&rc,
Ernesto Riva, qui dcpuis
1842 construit des petits

batcaux.

YACHT RIVA

Les bateaux Riva sont souvent
comp:u‘és a des '“RollsrRo,\'cc de
la mer”. Depuis de longucs an-
nées le Rive est extrémement

pl‘is(‘ par lCS L(’lL’l)llLL’\ comme

Brigi-Ftc Bardot, avec le Riva
Aq-u:u‘zlm:l de 1962.
(I,Z'cst dans les années 200p que
Riva decide de se lancer dans
la construction de )':1cllts de

})I'L‘Sl'igk‘ modcrnc Clls ({C bll[C’JU

Runabout.
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TANVHO d.LNHA 4d YA TITASNOO & LSLLYV dNIMVIN
NIVH OIAV ATIAYLINI — ANOLOVA SN TANVHO .LNININIAT

€ AMOLOVA TANVHD
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Pour les 100 ans de 'iconique parfum Chanel Ns, la
maison a célébré son anniversaire a travers un Pop
Up, 7 Rue des Commines & Paris, le seul en Europe,
ainsi que dans 7 autres a I'international (en majeure
partie en Asie). Lidée est de dématérialiser et re-
conditionner Chanel N5 en 17 produits de la vie de
tous les jours, partagés en 3 univers distincts : late-

lier artiste, l'atelier bricolage et l'atelier culinaire.

Produits iconiques de la collection créée :
Dans latelier artiste : le pot de peinture
contenant 20 berlingots.

Dans I'atelier bricolage : la gourde N5, I'cau
(exclusif dans quelques boutiques)

Dans latelier culinaire : le galet pour le

corps N5

Le décor a été inspiré par l'univers Pop Art d’Andy Warhol - qui a collaboré avec Coco pour

mettre en lumiere N5 4 cravers une sérigraphie - tout en gardant la purecé de la Maison. Les

visuels ont été créés par la DA Chanel
(qui est une des seules Maisons dispo-
sant d'une DA) reprenant I'univers des

3 ateliers.

Dans toutes les interprécations du N5 de
la gamme “corps”, la Rose de Mai et le
Jasmin de Grice sont présents en abon-
dance. Méme si Chanel avait imaginé un
“parfum de femme, 2 odeur de femme”,
le N5 sest démocratisé et a commencé
a séduire la gente masculine, faisant du
N5 un parfum mixte ayant une inter-

prétation pour chaque femme et chaque

homme. Brad PI'TT en a méme écé Iégérie en 2012. Des artisans graveurs sont présents sur place

afin de graver a la main les esquisses du N5 sur les pots “La main de 'Homme est assistée par

des machines, par la robotique et les nouvelles technologies, mais on ne remplace pas ce sa-

voir-faire, au contraire, on le protege”.

LINTERVIEW



Chaque chose chez Chanel a une histoire, rien n'est
anodin, tout est milliméeré. Dans la Collection N,

on retrouve le “Collier 55.55” en joaillerie Chanel.

Des conseillers de vente spécialisés en joail-

lerie sont donc présents, ainsi que des spé-

cialistes parfums-beauté, des stagiaires en

¢tude de parfumerie... (La maison a fait un
. I3

partenariat avec une ¢cole de parfumeurs

afin de recruter les stagiaires)

La clientéle au Pop-up est principalement pa-
risienne et frangaise. On retrouve également
des clients de l'international (18 - 50 ans). La
communication sest faite via des pubs dans le
métro, des vélos qui passent dans le Marais,
des influenceurs (dont une soirée organisée il
y a quelques jours. Les 100 ans du N est consi-
déré comme l'événement de Pannée”. Tout le
monde dans le Marais se proméne avec du
Chanel. A la sortie du Pop-up, une affiche
d'une des 17 créations nous est offerce. On
nous a également fait participer a un sondage

afin de gagner un Rouge a Lévres Chanel.

30

Il se peut que le Pop-Up ne soit quune premicre
facon de célébrer le Ns... restez 4 I'écoute pour un
possible deuxi¢éme acte de cette grande cérémo-

nie...

Anecdote : Chabillage du N5 vient de l'inspiration
d’'un souvenir denfance a l'orphelinat (L' Abbaye
d" Aubazine en Corréze) ot Chanel a passé son
enfance. Le blanc s'inspire d’'un immense cou-
loir blanc immaculé qui donnait sur toutes les
chambres et pi¢ces de lorphelinat. Entre chaque
mur et chaque plafond on retrouvait des bandes
noires ainsi que des fenétres et portes noires. Clest
donc cette perspective qui lui a donné l'idée de
Thabillage. Le double C vient de son nom de scéne
CoCo - par lequel ses amis I'appelaient apres sa
chanson fétiche

“Qui qua vu Coco dans I'Trocadéro ? ™ qui l'a

poursuivi toute sa carriére.

LINTERVIEW



ROLLS ROYCE BOAT TAIL

FOCUS SUR LA ROLLS ROYCE BOAT TAIL :
UN YACHT SUR NOS ROUTES




FOCUS

En  matiere  dautomo-
biles d’ulera luxe, un nom raisonne
dans nos tétes : Rolls Royce. Ex-
clusivite, haut artisanat, prestige...
Autant d'adjectifs qui ne suffisent
pas a qualifier la marque de Good-
wood, représentant le  summum
de lautomobile pour ceux qui deé-
sirent conduire... ou éctre conduits.
Comme pour asseoir encore plus
cette réputation, Rolls Royce a ré-
&L . )
vélé en mai un tout nouveau modele
Lt ot § .
en édition limitée a 3 exemplaires : la
Boat Tail. Un nom ¢vocateur pour ce
luxueux cabriolet aux airs de yacht.
Elle est le fruic du nouveau départe-
ment de personnalisation « Coach-
build » de Rolls Royce qui avait éte
inaugur¢ en 2017 avec la Sweptail,
) . N .
un modele unique qui s‘échangeait
contre 12,8 millions de dollars. Ce
département permet de créer une
. . ot
voiture unique, réalisée selon les
désirs du client qui ne saurait se
des série.

contenter modeles  de

Et dans le cas de la Boat Tail,

Pun  des trois chanceux nlest

autre que le rappeur et milliar-

daire americain Jay-Z, les deux

autres exemplaires ctant réserves a des
clients fideles possedant le modele ori-
ginal : la Rolls Royce Boat Tail de 1924.
Ce nouveau modele est basé sur la plate-
forme de la Phantom (la limousine de
la marque) et presente donc des carac-
téristiques

impressionnantes pour un

cabriolet avec pres de 6 metres de long.

On retrouve sous le capot le mythique
Viz 6751 Rolls Royce développant la
bagatelle de 563 chevaux, une cavalerie
plus que suffisante pour emmener ses fu-
turs proprictaires au large le temps d’une
luxueuse escapade les cheveux au vent
Ou plus exactement d'un pique-nique car,
croyez-le ou non, clest a cette activite que
se destine la nouvelle Boat Tail. Par un
simple appui sur un bouton, le pont ar-
riere recouvert de bois souvre a la maniere
d'un papillon et devoile un ¢quipement
tres particulier. On retrouve d'un coté un
réfrigérateur congu pour maintenir a la
bonne température les boissons ainsi que
le nécessaire pour les déguster. Sur les cli-
chés communiqués par Rolls-Royce on
retrouve dailleurs dans ce compartiment
deux bouteilles d'Armand De Brignac,
maison de Champagne ayant appartenu
pendant des années a ... Jay-Z. Le clin d'eil

ctait trop beau pour ne pas ctre releve.
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Lautre compartiment est destiné aux pe-
tits fours, et deux sicges pliants peuvent
A . ! \ . . 14

¢tre installés a proximite de la poupe pour
profiter des tables escamotables, elles aussi
recouvertes de bois. Un parasol se déploie
¢galement au milieu du pont arriere afin de

garder les heureux proprictaires a lombre.

Dans I'habitacle, pas moins de 15 haut-
parleurs sauront agrémenter le trajet. Mais
le détail le plus impressionnant se trouve
dans la console centrale. Rolls Royce a en
effet décidé de sassocier a la maison horlo-
gere Bovet afin de créer un garde-temps a la
hauteur de la Boat Tail. On retrouve donc
deux magnifiques montres de poche qui
peuvent se transformer en montres bracelet
ouen horloge de bord. Ces pieces en or blanc
présentent un travail de sculpture impres-
. e .
sionnant et sont ¢quipces de tourbillons.
Jallais oublier, voila un détail supplémen-
taire : la valeur de ce modele s¢leve a 23 242
800 € ce qui en fait tout simplement la voi-
A
ture neuve laplus cotiteuse de tous les temps.
C’est avec tous ces éléments que 'on obtient
laBoat Tail, unevoiture plus proche duyacht
de luxe que de la simple machine a voyager,
14 Io. ! .
représentant une veritable démonstration

de I'¢tendue du savoir-faire de Rolls Royce.

— Théo GIRARD



PORTRAIT
/“- GRACE LEO, FONDATRICE DE GLA HOTELS




GRACE LEO

Nee a Hongkong, gigantesque car-
refour asiatique metiss¢ des cultures
britannique et chinoise, entre Occi-
dent et Extréme-Orient, Grace Leo
fut tres jeune fascinée et inspirée par
I'immense offre hoteliere que deploie
la megalopole. Son pere, un homme
d’affaires, avait réalisé des investisse-

ments dans le secteur hotelier.

Tres tot, elle sait que cest dans le sec-
teur de hotellerie quelle trouvera la
liberté d’exprimer 4 la fois son sens
artistique, indispensable a la créa-
tion de nouveaux concepts, et de dé-

velopper ses compétences de gestion.

Son itinéraire la conduit aux Etats-
Unis ot elle poursuit ses études dans
les célébres universités de Stanford
et de Cornell. Elle fait ses premiéres
armes dans des grands groupes hote-

liers : InterContinental, Sheraton...

— Tendance Hotellerie

Tres vite, sa carriere senvole. A 26 ans, elle
est nommée vice-presidente du groupe
Warwick International, bas¢ a Hongkong.
Chargee de lexpansion du groupe sur le
marché nord américain, le succes de sa
mission la conduit ensuite sur le marché
européen en 1982. Elle dirige, depuis Paris,
le programme de développement euro-
péen de Warwick International, apprend
la langue et se passionne pour la culture
francaise, enrichissant son expérience mul-

ticulturelle.

3 ans aprés son arrivée, convaincue du
potentiel de développement des hotels
de luxe indépendants de moyenne capa-
ol .y

cite, elle renonce aux responsabilites que
lui offre son employeur pour en prendre
drautres plus importantes. Elle décide de
fonder sa propre socié¢té, G.L.A. Hotels :

WO s

une société qui propose aux propriétaires
d’hotels une gamme de services tres profes-
sionnels : positionner ou repositionner un
¢tablissement, le lancer, le développer, le
gerer, bref Tinstaller dans la cour des belles

adresses hotelieres.

La femme d’affaire a rejoint lartiste et re-
ciproquement. Grace Leo sait sentourer,
donner le ton et le tempo. Dans lunivers
masculin de T'hocellerie, elle a rapidement
S " n Q ! . k)
su imposer sa "touch”. Sa réputation dex-
perte se fonde sur le souci du détail, un sens
pragmatique inconteste et un sens inné du
style. Anticipant les tendances, elle est la
premicre a installer dans lair du temps un
style qui mélange modernité et classicisme.
Premiére a lancer le concept de boutique
hotel sur la place de Paris. Pionniére a sor-
tir les hotels de luxe d’un certain carcan et
. o\ \ . b

pionniere a ouvrir la route d’un luxe plus
personnalisé, plus intime, moins protoco-
laire mais toujours enveloppant.

Sur lensemble de ses réalisations hotelieres,

R L . .

9 c¢tablissements sur le territoire francais
sont griffes Grace Leo. Le plus recent est
I'Hotel Beauchamps, dans le 8 arrondisse-

ment de Paris, pres des Champs Elysées.

Grace Leo avec un regard cosmopolite
nourri du meilleur de la culture asiatique,
I . . . \
américaine et francaise, continue a poser de
nouvelles pierres dans l'industrie hoteliere
: des adresses avec une identité culcurelle
et une personnalite, du style, de l'allure et

de lesprit.



CONSEILS
LES 4 PARFUMS DE LETE ... SELON LINTEMPOREL

LEAU DE NEROLI — DYPTIQUE

FAMILLE : HESPERIDEE
NEROLI, BERGAMOTE, FLEUR D'ORANGER

En Calabre au moment de la récolte du néroli, Iair embaume de ses parfums. Mais on y sent aussi l'odeur des
bergamotes dont les arbres poussent non loin, du pollen et des feuilles vertes. Tout un verger en effervescence

odorante, comme une invitation a la dolce vita.



CONSEILS
LES 4 PARFUMS DE LETE ... SELON LINTEMPOREL

TERRACOTTA — GUERLAIN

FAMILLE : ORIENTAL / FLORAL
BERGAMOTE, YLANG-YLANG, TIARE, VANILLE

Cette fragrance tres facettée souvre sur des notes fraiches et addictives de bergamote, puis le coeur exalte un
accord fleur de tiaré-ylang ylang. L'Ylang ylang, matiere féciche qui irradie dans les fragrances solaires de la
. . 14 \ .
maison. Sa signature sensuelle révele enfin une note douce et enveloppante de vanille.

Les sens sont en éveil, déja ailleurs.
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CONSEILS
LES 4 PARFUMS DE LETE ... SELON LINTEMPOREL

BERGAMOTE 22 — LE LABO

BERGAMOTE

S00=1 14.5 FL,02

tau de parfum / va
fatural 8l spray
Corgtunded in :

(e 0120416
Fr  yeur nama HeE
Sl e UG LA X (ke S

FAMILLE : HESPERIDE AROMATIQUE.
BERGAMOTE, PAMPLEMOUSSE, AMBRE, MUSC, VETIVER
Cette bergamote éclatante allie fraicheur, douceur et sensualicé 4 un talent acrobatique. Toutes ces qualités se
retrouvent dans le nom de code initial du parfum : « Fire Cologne ».
Clest le caractere floral delicat du petit grain, 'amertume du pamplemousse, ainsi que la douceur flamboyante

de l'ambre et du musc avec une touche virile de vétiver, qui donnent a Bergamote 22 sa personnalité unique...



CONSEILS
LES 4 PARFUMS DE LETE ... SELON LINTEMPOREL

EDEN ROC — CHRISTIAN DIOR

—
EDEN-ROC
CHRISTIAN DIOR
PARIS
|

FAMILLE : FLORAL BOISE
FLEURS BLANCHES, NOTES MARINES, ACCORDS AROMATIQUES
Sensuel. Eden-Roc est un parfum floral boisé, une composition végétale et minérale 4 la fois, une évocation
fraiche et lumineuse des délices de la Riviera. Son sillage solaire de fleurs blanches, ses notes marines et ses
accords aromatiques évoquent la beauté radieuse de ce cap mythique de la Méditerranée.
Eden-Roc est un parfum qui méle 4 la fraicheur marine la chaleur du soleil tapant et Tombre des pins. La

fragrance déploie des notes olfactives salées, comme un plongeon dans la mer Mediterrance.
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COMMENT LES APPLIQUER




Linda Vandal, chef nationale de la formation et de la

gestion du detail pour L'Oreal Luxe, nous enseigne

l'art de se parfumer.

Afin de cibler les regions du
corps a privilégier, on se demande
d'abord pour qui on souhaite sentir
bon.

Pour nous-méme ? Il suffic de vapori-
ser notre parfum préféré sur nocre
cou, en forme de V, et sur nos poi-
gnets. Pour notre amoureux.se ? On
applique notre fragrance sur les en-
droits ot on aimerait étre embrassée,
comme le dit si bien Coco Chanel
(creux de Toreille, décolleté/torse,
bas du dos, etc.). Pour les gens qui
croiseront notre chemin ? On par-
fume alors notre nuque et Iarriére de
nos genoux, ce qui laissera un sillage

unique apres notre passage.

Les fragrances adhérent micux a une
peau bien apprétée. On sassure donc de
sexfolier sous la douche et de nourrir notre
¢piderme avec un baume hydratant avant

de l'asperger de parfum.

Dautres fagons d'embaumer : prendre
un bain chaud dans lequel on a versé
quelques gouttes de notre parfum favori,
enduire notre chevelure d’huile ou de bru-

, . ,
me parfumée et vaporiser un peu d’eau de
toilecte a Iintérieur de nos pulls et de nos
vestes, ainsi que sur Pourlet de nos jupes et

de nos pantalons.

Pourquoi un parfum si sublime sur une per-
sonne devient-il banal ou méme déplaisant
sur une autre ? Parce quon a toutes une
- , ,
flore bactérienne cutance, une température
corporelle et un pH distincts qui com-
posent notre peau... et qui influencent
grandement le caractere d'une fragrance.
Dautres facteurs, comme les changements
hormonaux, le régime alimentaire et la
. /1 . \
prise de médicaments, contribuent a trans-
\ . .
mettre a notre ¢piderme une odeur unique,
qui modifie également les ateributs d'un

parfum.



LES SELECTIONS

F 1 L M

« LAPISCINE » DE JACQUES DERAY

Alain Dejon
Romy Schneider
Maurice Ronet
Jane Birkin

ia Piseine

Un fiim de Jacques Deray

D ESTTINATI
FRENCH RIVIERA

.

Jean-Paul et Marianne, amants depuis deux ans,
coulent des vacances id»\'lliqucs dans une luxueuse villa
aux alentours de Sainct-Tropez. Leur ami Harry, un seduc-
teur brillant et cynique, arrive a l'impl‘m‘islc avec sa fille
l’(‘nélupu dont tous ignoraient l'existence.

Jean-Paul et Harry sont en apparence les meilleurs co-
pains du monde. En réalice, Harry a peu dlestime pour
Jean-Paul, un écrivain racé dont il a protégé les déburs,
tandis que Jean-Paul lui envie son argent, sa voiture et
supporte mal qu'il ait ¢cé autrefois 'amant de Marianne.
Les relations peu a peu se tendent, d'autant que Marianne
semble pl\“LC a retomber dans les bras de Harry et que

Jean-Paul découvre le charme de Pénélope...

(© Création graphique : Haydée Otero




— 37 minutes

10 titres, dont « Iceblink

Luck » et « Heaven or Las

Vegas » ...
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CALENDRIER
FASHION-WEEK FEMME SS22

FASHION WEEK DE NEW YORK :
du mercredi 8 septembre au dimanche 12 septembre

2021

FASHION WEEK DE LONDRES :
du vendredi 17 septembre au mardi 21 septembre

2021

FASHION WEEK DE MILAN :
du mardi 21 septembre au lundi 27 septembre

2021

FASHION WEEK DE PARIS :
du lundi 27 septembre au mardi 5 octobre

2021
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