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INTRODUCTION

Christian Agbobli, Oumar Kane et Gaby Hsab



2	 Identités diasporiques et communication

Les interrogations autour des diasporas font partie d’un des axes de la 
programmation scientifique du Groupe d’études et de recherches axées 
sur la communication internationale et interculturelle (GERACII). En 
effet, si la notion de diaspora a été analysée en profondeur dans les 
recherches menées au sein de différentes disciplines telles que l’histoire, 
l’anthropologie, la sociologie, la science politique ou l’économie, son 
analyse reste encore parcellaire en communication.

Loin de prétendre apporter une réponse ferme et définitive 
relativement à l’étude des différentes formes du phénomène diasporique 
et aux contours des différentes diasporas, la communication – comme 
interdiscipline1 – peut cependant contribuer à l’analyse en apportant 
une nouvelle perspective sur les enjeux de la diaspora. Cette perspective 
pourrait correspondre à une prise en compte des recherches effectuées 
dans les autres disciplines et à une intégration communicationnelle des 
processus physiques de circulation et symboliques de création de sens 
caractéristiques des diasporas. D’autre part, en s’intéressant aux différents 
médias et à leur rôle dans ce processus, les sciences de la communica-
tion pourront apporter leur contribution à l’analyse multidisciplinaire 
des diasporas. La largeur du spectre communicationnel, qui part de la 
communication intrapersonnelle pour aboutir à la mondialisation en 
passant par l’interpersonnel, l’organisationnel, le médiatique, l’inter-
culturel, etc., fait écho à la diaspora, phénomène multiple, complexe 
et dont les déclinaisons historiques sont très variées.

La communication permet ainsi d’apporter un éclairage inédit 
à la compréhension des actions des individus et des collectifs humains 
en privilégiant la question de la construction conjointe de la distance 
et du lien tout en mobilisant les acquis des autres disciplines des sciences 
humaines et sociales.

Le présent ouvrage rassemble certaines des contributions issues 
du colloque Trajectoires diasporiques, processus communicationnels et construc-
tion identitaire : éléments d’articulation, organisé les 11 et 12 mai 2010 

  1.	 Nous sommes conscients que cette prise de position contribuera à alimenter la 
controverse sur le statut de la communication. En effet, le débat autour du statut de 
la communication comme discipline est récurrent, même en communication. Si 
Oumar Kane, dans le sillage de Lee Thayer, Luiz Martino ou Robert Craig, lui attribue 
le statut de « quasi-discipline », pour Gaby Hsab et Christian Agbobli, la communi-
cation connaît certes de vifs débats internes, mais cela ne l’empêche pas d’avoir le 
statut de discipline en raison 1) de son institutionnalisation dans le champ univer-
sitaire ; 2) des théories et épistémologies qui la composent. Nous sommes néanmoins 
convaincus de son caractère interdisciplinaire en raison 1) de ses influences disci-
plinaires ; 2) des références théoriques qui sont les siennes ; 3) des territoires qu’elle 
est amenée à couvrir.
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par le GERACII lors du 78e Congrès annuel de l’Association francophone 
pour le savoir (Acfas). Les auteurs s’interrogent sur la notion de dia­
spora tout en l’insérant dans les différentes figures du sujet diasporique, 
qu’il se situe dans une logique de mondialisation, de ghettoïsation ou 
de re-territorialisation.

L’ouvrage est divisé en trois parties : 1) la diaspora dans tous ses 
états ; 2) la diaspora et les productions médiatiques ; 3) la diaspora, 
entre consommation des médias et construction du lien social.

La première partie, « La diaspora dans tous ses états », porte sur 
une analyse épistémologique de la diaspora et comporte quatre chapitres.

Adoptant une posture résolument épistémologique, Gina Stoiciu 
propose de problématiser l’état des connaissances sur la diaspora en 
en dressant la carte et le territoire. Se basant sur les savoirs carto­
graphiés, elle présente, dans un premier temps, une définition du 
terme et du concept (au singulier et au pluriel) et nous entraîne, 
par  la  suite, à travers son guide de voyage, vers une cartographie 
des études sur la diaspora en précisant les spécificités qu’y apportent 
les études communicationnelles.

Dans un continuum entre identité et communication, Oumar 
Kane, Gaby Hsab et Christian Agbobli tentent, dans le chapitre 2, 
d’établir une comparaison entre les diasporas togolaises et libanaises. 
Après avoir présenté quelques repères théoriques sur la notion de dia­
spora, les auteurs proposent de dépasser les dimensions classiques de 
cette notion pour établir une nouvelle articulation des transformations 
qui touchent les « figures du sujet diasporique » dans le champ de 
la communication.

Dans leur chapitre qui vise à interroger les enjeux psychosociaux 
des nouvelles pratiques communicationnelles des diasporas africaines 
dans la région bordelaise (France), Jean-Jacques Maomra Bogui, Myriam 
Montagut-Lobjoit et Olga Lodombé ciblent le Web 2.0 et les usages qui 
en découlent. Tout en décortiquant les notions de système et de « dia­
spora africaine », les auteurs analysent le lien social et les résultats de 
leur recherche sur les fonctions d’Internet telles que définies par leurs 
répondants : mise en relation, continuité, divertissement et surveillance 
de l’environnement.

Dans le quatrième chapitre, s’inspirant du mouvement social 
de 2009 dans les Antilles françaises, Olivier Pulvar interroge les iden­
tités collectives dans le contexte de la culture de masse. Procédant à 
une analyse pointilleuse de l’« objet culture », il étudie les rapports 
qu’entretiennent les Antillais de France avec leur territoire d’origine 
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ainsi qu’avec la société d’accueil. Les formes politiques et communi-
cationnelles des identités diasporiques sont décryptées à travers le rôle 
des TIC et des industries culturelles dans l’expérience vécue par les 
Antillais, acteurs de cette mondialisation.

La deuxième partie de l’ouvrage, « La diaspora et les productions 
médiatiques », comporte trois chapitres.

Fathallah Daghmi ouvre cette partie avec un chapitre sur les 
représentations des responsables des médias marocains sur leur politique 
d’offre médiatique à destination des publics marocains installés à 
l’étranger. Dans cette recherche empirique où il a interviewé les direc-
teurs et rédacteurs en chef des principaux médias au Maroc, Daghmi 
procède à une articulation des concepts de représentations médiatiques, 
de diasporas et d’identités à partir du pays d’origine des membres de 
la diaspora.

C’est également par l’analyse de la production médiatique au 
Maghreb, mais cette fois en Tunisie, que Nozha Smati s’intéresse aux 
mutations technologiques qu’ont connues les radios tunisiennes. En 
étudiant le cas de radio Tataouine, l’auteure approfondit la compré-
hension des formes de relation au territoire et celle des représentations 
territoriales construites par la diaspora tunisienne en France.

Le septième chapitre rédigé par Farrah Bérubé est consacré au 
cas des pratiques professionnelles des journalistes issus de l’immigration 
au Québec. Partageant la définition que donnent les Cultural Studies 
de la diaspora, l’auteure prévient que sa recherche en communication 
s’inscrit dans le courant de la production médiatique faite par les 
immigrants. Sa recherche, de type qualitatif, a porté sur des entretiens 
avec dix journalistes issus de l’immigration au Québec qui posent un 
regard analytique sur l’influence de leurs origines dans leurs pratiques 
professionnelles.

La troisième partie de l’ouvrage porte sur « La diaspora, entre 
consommation des médias et construction du lien social ». Elle com-
porte trois chapitres.

Houssein Charmarkeh analyse les pratiques médiatiques employées 
par les membres de la diaspora somalienne au Canada pour maintenir 
les liens tissés avec le pays d’origine, ce qui restructure fondamentale-
ment leur cadre identitaire. Dans cette recherche quantitative où la 
mondialisation est articulée autour des « médias ethniques », Charmarkeh 
analyse particulièrement le visionnage de vidéos de mariage dans le 
contexte du foyer.
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Pour sa part, Delphine Regnauld nous transporte en Italie où 
elle analyse le quartier Esquilin à Rome. Dressant un portrait de l’Italie 
où « on s’identifie en premier lieu à une région, à une ville, voire à un 
quartier », elle explique que les immigrants partagent cette identifica-
tion au territoire même si le rapport diasporique semble de prime abord 
en contrarier l’expression. Se basant sur un cadre conceptuel issu des 
études en géographie, Regnauld mobilise une méthodologie mixte pour 
décrire les rapports de force entre majorité et minorités.

Enfin, dans son analyse des associations de migrants en Suisse, 
Laurent Matthey évoque le « tiers espace d’une hybridité » où les asso-
ciations jouent un rôle de médiation. L’auteur se penche sur la contri-
bution des associations de migrants à la production d’activités 
transnationales susceptibles de générer un sentiment d’appartenance 
pour une communauté dispersée à travers le monde. Il s’interroge sur 
les différentes manifestations de ce qu’il identifie comme un syncrétisme.

Nous vous souhaitons une bonne lecture en vous proposant de 
naviguer sur cette carte du territoire diasporique au gré de votre humeur.
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porter un éclairage inédit à la compréhension des actions des individus et des 
collectifs humains.

En procédant à une intégration communicationnelle des processus physiques 
et symboliques de circulation et de création de sens, tout en prenant en considé-
ration les différents médias et leurs rôles dans ces processus, cet ouvrage dégage 
une nouvelle perspective sur les enjeux de la diaspora. En effet, c’est au regard 
des différentes figures du sujet diasporique, qu’il se situe dans une logique de 
mondialisation, de ghettoïsation ou de re-territorialisation, que les auteurs s’inté-
ressent à la diaspora. Certains textes, de nature épistémologique, viennent surtout 
préciser le concept de diaspora et présenter des repères théoriques, mais aussi 
mettre au jour de nouvelles dimensions. D’autres portent plus particulièrement 
sur la production et la consommation médiatiques en lien avec la diaspora et sa 
construction d’un lien social. Naviguant entre les diasporas de partout dans le 
monde, notamment les libanaises, togolaises, marocaines, tunisiennes, somaliennes 
et antillaises, l’ouvrage offre au lecteur tout un territoire diasporique à explorer.

CHRISTIAN AGBOBLI est professeur au Département de communication 
sociale et publique de l’Université du Québec à Montréal (UQAM) 
et cofondateur du Groupe d’études et de recherches axées 
sur la communication internationale et interculturelle (GERACII).

OUMAR KANE est professeur au Département de communication sociale 
et publique de l’UQAM. Il est chercheur au GERACII ainsi qu’au Centre 

de recherche GRICIS, dont il est le responsable administratif.

GABY HSAB est professeur au Département de communication sociale 
et publique de l’UQAM. Cofondateur du GERACII, il est également membre 
du comité exécutif du Centre d’études et de recherches sur l’Inde, l’Asie 
du Sud et sa diaspora (CERIAS).

Si

COLLABORATEURS

Christian AGBOBLI
Farrah BÉRUBÉ
Jean-Jacques Maomra BOGUI
Houssein CHARMARKEH
Fathallah DAGHMI

Gaby HSAB
Oumar KANE
Olga LODOMBÉ
Laurent MATTHEY
Myriam MONTAGUT-LOBJOIT

Olivier PULVAR
Delphine REGNAULD
Nozha SMATI
Gina STOICIU

PUQ.CA
,!7IC7G0-fdjaic!

ISBN 978-2-7605-3908-2

Extrait de la publication


	Couverture
	Table des matières
	INTRODUCTION
	Quatrième de couverture



